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REGULAMIN KONKURSU ,Swietuj na najwyzszych obrotach”
DLA KLIENTOW MAKRO CASH AND CARRY POLSKA S.A.
(dalej: Regulamin)
POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem konkursu ,Swietuj na najwyzszych obrotach” (dalej: Konkurs) jest agencja
Albedo Marketing sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu przy ul. Géralskiej 3, 60-623 Poznan, wpisana
do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego przez sad rejestrowy Sgd Rejonowy
Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego, numer KRS 0000125373, NIP 779-21-83-071, o kapitale zaktadowym w wysokosci
100.000,00 ztotych (kontakt: konkurs.coca.cola@albedomarketing.pl) (dalej: Organizator).

Konkurs organizowany jest na zlecenie Coca-Cola HBC Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie.,
ul. Zwirki i Wigury 16, 02-092, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw przez Sad Rejonowy dla
m.st. Warszawy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS:
0000015664, kapitat zaktadowy w wysokosci 600.292.600 zt, NIP: 524-21-06-963. Coca-Cola HBC
Polska Sp. z 0.0. jest rowniez fundatorem nagrdod w Konkursie (dalej: ,,Fundator” lub ,,CCHBC”).

Konkurs przeprowadzany jest w dniach od 01.12.2025 r. do 31.12.2025 r. (dalej: okres trwania
Konkursu) we wszystkich halach Makro Cash and Carry Polska S.A. na terenie Polski (dalej: Hale
Makro) oraz w kanale dostaw Delivery (dalej facznie jako: Makro). Liste Hal Makro zawiera
zatgcznik numer 1 do Regulaminu.

W Konkursie premiowane jest kupowanie produktéw Coca-Cola Zero Cukru, Coca-Cola Zero
Cukru Zero Kofeiny, Coca-Cola Original Taste, Fanta, Sprite ZERO, Sprite, Kinley, Cappy, Fuzetea
i Kropla Beskidu o dowolnym smaku, we wszystkich pojemnosciach, dostepne w sprzedazy w
Makro w okresie trwania Konkursu, z wytgczeniem zakupdédw hurtowych, czyli zakupu jednej
pozycji asortymentowej w danym dniu przez jednego Klienta Makro (dalej: Uczestnik) za kwote
powyzej 10 000 zt netto (dalej: Produkty promocyjne). W Konkursie nie sg uwzgledniane zakupy
Produktéw  promocyjnych  dokonane za posrednictwem  sklepu internetowego
www.online.makro.pl.

WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Uczestnikami Konkursu mogg by¢ wytgcznie klienci Makro z obszaru Traders (z wytgczeniem
Klientéw oznaczonych w systemach Makro jako hurtownie), posiadajacy status przedsiebiorcy
wtasciciele Sklepéw Spozywczych, ktérzy w ostatnich 2 z 3 miesiecy (sierpien, wrzesien,
pazdziernik 2025r.) zrobili w Makro dowolne zakupy za minimum 2000 zt netto/ miesiecznie i
spetniajg warunki wskazane w niniejszym Regulaminie. Poprzez okreslenie , Klient” badz ,Klient
Makro” rozumie sie podmiot uprawniony do dokonywania zakupéw na terenie Hal Makro, nie
bedacy konsumentem, zarejestrowany w bazie klientéw prowadzonej przez Makro, ktérego
przedstawicielom zostata(y) wydana(e) Karta(y) Klienta Makro (dalej: Uczestnik).

W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Organizatora, Coca-Cola HBC Polska Sp. z 0. o.
oraz sieci Makro.

Uczestnik przystepujac do udziatu w Konkursie powinien zapozna¢ sie z tresciag Regulaminu
i zobowigzuje sie do przestrzegania zawartych w nim zasad, jak rowniez potwierdza, ze spetnia
wszystkie warunki, ktdre uprawniajg go do udziatu w Konkursie.

Regulamin dostepny jest w Halach Makro (w Dziale Obstugi Klienta lub u kierownika Hali Makro)
oraz po zalogowaniu sie do konta klienta Makro — za posrednictwem aplikacji mobilnej ,,Makro”
(dalej:  Aplikacja) (informacje  dotyczace Aplikacji znajdujg sie na  stronie
https://www.makro.pl/uslugi/aplikacia-mobilna lub na stronie internetowej www.makro.pl).
Regulamin jest jawny i bedzie udostepniany rowniez na prosbe Uczestnika przestang na adres
siedziby Organizatora lub mailowo na adres: konkurs.coca.cola@albedomarketing.pl. Udziat w
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Konkursie jest dobrowolny. Konkursem objeci sg wszyscy klienci spetniajgcy warunki okreslone
w Regulaminie, w szczegdlnos$ci w pkt 2.1., z tym jednak zastrzezeniem, ze Uczestnik moze w
kazdym momencie zrezygnowaé z dalszego udziatu w nim. W tym celu powinien przesta¢ na
adres Organizatora: Albedo Marketing sp. z 0.0., ul. Gdralska 3, 60-623 Poznan z dopiskiem
,Rezygnacja - Swietuj na najwyiszych obrotach” wiasnorecznie podpisane o$wiadczenie o
rezygnacji z udziatu w Konkursie lub wystaé jego skan/czytelne zdjecie na adres e-mail:
konkurs.coca.cola@albedomarketing.pl. Na podstawie i z chwilg otrzymania oswiadczenia o
rezygnacji Organizator usunie danego Uczestnika z grona Uczestnikdw Konkursu.

ZASADY PRZEPROWADZANIA KONKURSU

Celem Konkursu jest zwiekszenie sprzedazy Produktéw promocyjnych dostepnych w Makro.
Zadanie konkursowe polega na:

3.1.1. zrealizowaniu w okresie od 01.12.2025r. do 31.12.2025r. indywidualnego celu
zakupowego — okreslonego jako taczna wartos$é zakupow (ceny netto) Produktow
promocyjnych; minimalny cel zakupowy ustalony dla wszystkich Uczestnikéw Konkursu
wynosi 2000 zt netto;

3.1.2. osiggnieciu w okresie od 01.12.2025r. do 31.12.2025r. najwyzszego obrotu netto w swojej
grupie zakupowej poprzez zakup w Makro Produktéw promocyjnych, przy czym przy czym
w przypadku nagrody gtéwnej (miejsce 1) osiggniety obrdt netto nie moze by¢ nizszy niz
4000 zt netto.

- z zastrzezeniem, ze wartos¢ dokonywanych zwrotow, w tym zwrotow dokonanych po terminie
zakonczenia Konkursu, a dotyczacych Produktow promocyjnych zakupionych w okresie od
01.12.2025r. do 31.12.2025r. zostanie odliczona od wartosci zakupdéw w tej samej wartosci.
Oznacza to, ze Uczestnik, ktéremu zostata przyznana i wydana nagroda w Konkursie zwrécitby
nastepnie Produkty promocyjne i taki zwrot wptynatby na ostateczne wyniki Konkursu
(Uczestnik nie zajmowatby premiowanego miejsca w rankingu), Uczestnik zostanie wezwany do
zwrotu otrzymanej nagrody (lub jej rownowartosci, jesli zostata juz wykorzystana).

Indywidualne cele zakupowe w Konkursie, zostaty wyznaczone przez Makro na podstawie
Sredniego obrotu netto w Makro na Produktach promocyjnych z miesigca grudnia 2024r. oraz
ostatnich 3 miesiecy (tj. od sierpnia do pazdziernika 2025r.). W przypadku braku historii
zakupowej w wyzej wskazanym okresie klientowi zostaje przypisany minimalny cel zakupowy na
Produktach promocyjnych (zakupy w Halach Makro i ustudze Delivery). Minimalny cel zakupowy
na Produktach promocyjnych to 2000 zt netto. Jesli klient w ramach tego samego NIPu posiada
kilka Kart Gtéwnych (opis Karty Gtéwnej stanowi punkt 3.8. regulaminu) wdéwczas na kazdej
Karcie Gtéwnej klient ma przypisany ten sam indywidualny cel zakupowy na Produktach
promocyjnych.

Indywidualny cel zakupowy na Produktach promocyjnych bedzie widoczny dla Uczestnika w
Aplikacji po zalogowaniu. Po osiggnieciu swojego celu zakupowego Uczestnik bedzie mdgt
sledzi¢ miejsce w rankingu w swojej grupie obrotowej, przy czym wyniki w Aplikacji uwzgledniaja
dane z poprzedniego dnia. Informacje na temat indywidualnego celu zakupowego i jego biezacej
realizacji mozna réwniez otrzyma¢ od Przedstawiciela Handlowego Makro. Informacje
publikowane w rankingach w okresie trwania Konkursu nie sg wigzacym przyrzeczeniem
wydania nagrody i stanowig jedynie poglagdowe dane o wynikach osigganych przez Uczestnikow.

W zaleznosci od wielkos$ci wyznaczonego celu zakupowego Organizator dzieli Uczestnikow na
trzy grupy obrotowe:

3.4.1 | grupa — Uczestnicy z celem zakupowym na Produktach promocyjnych w przedziale
od 2000 do 3000 zt netto,
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3.4.2 |l grupa — Uczestnicy z celem zakupowym na Produktach promocyjnych w przedziale
od 3001 do 5000 zt netto,

Il grupa — Uczestnicy z celem zakupowym na Produktach promocyjnych powyzej
5001 zt netto,

llekro¢ w Regulaminie mowa jest o wartosci dokonanych zakupéw Produktéw promocyjnych lub
ich sprzedazy przez poszczegdlnych Uczestnikdw zawsze rozumie sie przez to ich wartosé netto
(tj. bez podatku VAT).

W celu wytonienia zwyciezcow Konkursu dla kazdej grupy obrotowej zostanie utworzony
ranking. W rankingu uwzglednieni sg Uczestnicy zakwalifikowani do danej grupy obrotowej oraz
taczna wartosé zakupionych przez nich Produktéw promocyjnych w okresie trwania Konkursu.

Ranking, o ktérym mowa w pkt. 3.7. Regulaminu jest podawany w odniesieniu do kazdego
numeru Karty Klienta. W przypadku, gdy Uczestnik posiada wiecej niz jedng Karte Klienta,
Konkurs jest rozliczany per Karta Gtdwna. Warto$¢ transakcji na Karcie Gtéwnej to suma
transakcji ze wszystkich Kart Klienta, ktére w systemie CFM MAKRO s3 ze sobg potaczone, tzw.
relacjg bonusows, tj. na Karcie Gtéwnej pokazywany jest jeden wspdlny wynik stanowigcy sume
ze wszystkich Kart przypisanych do Karty Gtéwnej.

Ewentualne pytania i zastrzezenia dotyczace wynikdw Konkursu (uwzglednionych faktur
zakupowych) Uczestnicy moga kierowac do Przedstawiciela Handlowego Makro przez caty okres
trwania Konkursu i nie pézniej niz w terminie do 7 stycznia 2026r.

Ostateczny ksztatt rankingu dla kazdej z grup obrotowych zostanie utworzony do 14
(czternastego) dnia roboczego od zakonczenia Konkursu na podstawie danych z systeméw
Makro. Wyniki Konkursu zostang ogtoszone w aplikacji mobilnej Makro oraz przez
Przedstawicieli Handlowych w ciggu 14 dni roboczych od dnia zakoriczenia Konkursu, z tym
zastrzezeniem, ze ranking w aplikacji mobilnej ma jedynie charakter poglagdowy, a ostateczng i
wigzacy informacje o finalnym miejscu w Konkursie Uczestnik otrzyma od Przedstawiciela
Handlowego Makro w ciggu 14 dni roboczych od dnia zakoriczenia Konkursu.

ZASADY WYLANIANIA ZWYCIEZCOW | WYDAWANIA NAGROD

Cel zakupowy uznaje sie za zrealizowany pod warunkiem, ze Uczestnik dokonana zakupdéw
Produktow promocyjnych za co najmniej wyznaczong dla niego kwote/wartosé netto.

Przy ustalaniu wyniku Konkursu brana jest pod uwage tgczna wartosc (cena netto) kupionych
przez Uczestnika Produktdw promocyjnych w okresie trwania Konkursu i realizacja
wyznaczonego dla niego celu zakupowego, z zastrzezeniem pkt. 3.6. Regulaminu. Wynik
wyrazony jest wartosciowo.

Zwyciezcami Konkursu zostang Uczestnicy, ktdrzy uzyskaja najlepszy wynik przy realizacji
zadania konkursowego opisanego w pkt. 3.1. Regulaminu.

W kazdej grupie obrotowej zostanie nagrodzonych 18 Uczestnikdw. Dla zwyciezcdw rankingéw
oraz osbb, ktére zrealizujg najwyzisze obroty w swojej grupie przewidziane sg nastepujgce
nagrody:

4.4.1. za zajecie 1. miejsca w rankingu — nagrodg jest Dyson Airwrap o wartosci jednostkowej
2599,00 zt brutto (stownie: dwa tysigce pieéset dziewiecdziesiagt dziewie¢ ztotych 00/100)
(dalej: Nagroda gtéwna).

4.4.2. za zajecie miejsc od 2. do 3. w rankingu — nagrodg jest Voucher Wyjatkowy Prezent na
pobyt w SPA dla dwojga o wartosci jednostkowej 1299,99 zt brutto (stownie: jeden tysigc
dwiescie dziewieddziesigt dziewieé ztotych 99/100) (dalej: Nagroda Il stopnia).
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4.4.3. za zajecie miejsc od 4. do 6. w rankingu— nagrodg jest Parownica do ubran (Steamer)
PHILIPS STH7060/80 o wartosci jednostkowej 479,00 zt brutto (stownie: czterysta
siedemdziesiat dziewie¢ ztotych 00/100) (dalej: Nagroda Ill stopnia).

W przypadku, gdy w danym rankingu dwdch lub wiecej Uczestnikdéw uzyska taki sam wynik,
wyzsze miejsce w rankingu zajmie Uczestnik, ktory osiggnat swéj wynik jako pierwszy (brana pod
uwage jest data sprzedazy wynikajgca z ostatniej faktury potwierdzajgcej zakup Produktéw
promocyjnych, ktére ztozyly sie na jego zwycieski wynik).

Zwyciezcy nagrdd zostang poinformowani o wygranej przez Przedstawiciela Handlowego Makro
w terminie do 10 dni od dnia ustalenia ostatecznych wynikéw Konkursu, gdzie wyniki Konkursu
zostang ustalone do 14 dni liczagc od ostatniego dnia Konkursu. Po zakorczeniu Konkursu
Przedstawiciele Handlowi Makro skontaktujg sie z Laureatami w celu potwierdzenia checi
odbioru nagrody. Tylko Laureaci, ktérzy potwierdza odbiér nagrody, zostang zgtoszeni
Organizatorowi jako uprawnieni do jej realizacji. W przypadku braku potwierdzenia w
wyznaczonym terminie nagroda nie zostanie przekazana Organizatorowi do dalszej realizacji.
Nagrody beda wysytane przez Organizatora na adresy podane w Formularzu zwyciezcy. W
terminie najpdzniej do 30.01.2026r. (decyduje data wptyniecia formularza do Organizatora)
Zwyciezca Nagrody jest zobowigzany do przestania za posrednictwem strony internetowej
www.wyniki.albedomarketing.pl wypetnionego formularza zwyciezcy. Formularz jest dostepny
po wybraniu Konkursu z rozwijalnej listy akcji promocyjnej (nazwa akcji), podaniu numeru
telefonu oraz numeru NIP. W przypadku nieprzestania formularza w terminie do 30.01.2026r.
nagroda nie jest wydawana i pozostaje wtasnoscig Organizatora.

Nagrody zostang wydane przez Organizatora za posrednictwem firmy kurierskiej i wystane na
adres podany w formularzu zwyciezcy do 9 lutego 2026r.

W zwigzku z tym, iz nagrody w Konkursie wydane zostang podmiotom prowadzgcym dziatalnos¢
gospodarczg - osobie fizycznej prowadzacej dziatalnos¢ gospodarczg lub osobie prawnej —to na
nich bedzie cigzyt obowigzek zaptaty podatku od otrzymanej nagrody. Zwyciezca zobowigzany
jest do samodzielnego rozliczenia i opodatkowania powstatego z tego tytutu dochdd, zgodnie z
wtasciwymi dla niego zasadami opodatkowania dochodéw z prowadzonej dziatalnosci
gospodarcze;j.

Uczestnikom nie przystuguje prawo do zastrzezenia szczegdlnych wiasciwosci nagrdd, ani
otrzymania ich ekwiwalentu pienieznego, jak réwniez zastrzezenia odmiennego niz opisano to
w Regulaminie sposobu ich wydania.

ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO

Uczestnicy Konkursu przez caty okres jego trwania moga zgtaszaé reklamacje co do jego
przebiegu, jednakze nie pdzniej niz do dnia 7 stycznia 2026 r. (decyduje data doreczenia do
Organizatora).

Zgtoszenie reklamacyjne nalezy wystac mailowo na adres
konkurs.coca.cola@albedomarketing.pl lub listem poleconym na adres siedziby Organizatora:
Albedo Marketing sp. z 0.0., ul. Géralska 3, 60-623 Poznar z dopiskiem ,Reklamacja — ,Swietuj
na najwyzszych obrotach”.

Zgtoszenie reklamacyjne powinno zawiera¢: imie i nazwisko Uczestnika, nazwe (firme)
podmiotu, numer NIP, dokfadny adres korespondencyjny (jesli reklamacja przesytana jest listem
poleconym), jak réwniez doktadny opis i wskazanie przyczyny reklamacji oraz Zzgdanie
okreslonego zachowania sie przez Organizatora.

Reklamacje bedg rozpatrywane w terminie do 14 dni od daty ich otrzymania przez Organizatora.
Uczestnik zostanie poinformowany o decyzji w analogiczny sposdb, w jaki ztozyt reklamacje tj.
mailowo lub listem poleconym.
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Decyzje w przedmiocie reklamacji sg ostateczne i wigzgce. Postepowanie reklamacyjne jest
dobrowolne, nie wytgcza prawa Uczestnika do niezaleznego od postepowania reklamacyjnego
dochodzenia roszczen na drodze postepowania sgdowego.

PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH
KLAUZULA INFROMACYJNA Coca-Cola HBC Polska Sp. z 0.0.

Administratorem danych osobowych Zwyciezcdw oraz Uczestnikdw wnoszgcych reklamacje jest
Coca-Cola HBC Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie., ul. Zwirki i Wigury 16, 02-092, wpisana
do Rejestru Przedsiebiorcéw przez Sgd Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIll Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS: 0000015664, kapitat zaktadowy w wysokosci
600.292.600 zt, NIP: 524-21-06-963. Administrator wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych, z
ktdrym mozna sie kontaktowad pod adresem e-mail: DataProtectionOffice@cchellenic.com.

Dane Uczestnikdéw beda przetwarzane w nastepujgcym zakresie: imie i nazwisko (ew. nazwa
firmy, pod ktdra prowadzona jest dziatalnos¢ gospodarcza), numer telefonu, adres siedziby firmy
oraz adres korespondencyjny (jesli jest inny), numer NIP.

Dane bedg przetwarzane przez Administratora w celu:

6.3.1. organizacji i realizacji Konkursu oraz przekazania nagréd (podstawa prawna: prawnie
uzasadniony interes administratora, tj. art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

6.3.2. rozpatrzenia reklamacji (podstawa prawna: prawnie uzasadniony interes administratora,
tj. art. ust. 1 lit. f RODO);

6.3.3. ustalania i dochodzenia ewentualnych roszczen (podstawa prawna: prawnie uzasadniony
interes administratora, tj. art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

Podanie danych jest dobrowolne, ale niezbedne do udziatu w Konkursie.

Czas przetwarzania danych osobowych Uczestnikéw w celu realizacji Konkursu i dochodzenia
roszczen Uczestnikdw obejmuje caty okres trwania Konkursu oraz 3 lata od jego zakonczenia.

Dane osobowe Uczestnikbéw mogg by¢ udostepnione lub powierzane (po zawarciu odpowiedniej
umowy) nastepujgcym podmiotom: podmiotom Swiadczgcym ustugi outsourcingowe dla
Administratora (w tym IT, hostingowe, prawne); organom publicznym, na podstawie wymogow
ustawowych; podmiotom powigzanym z Administratorem gospodarczo.

W zwigzku z realizacjg Konkursu Administrator powierza dane osobowe Uczestnikow
Organizatorowi na podstawie umowy powierzenia przetwarzania danych.

Uczestnikowi przystuguje prawo do zgdania dostepu do swoich danych osobowych, ich
sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania oraz ich przenoszenia. Skorzystanie z
powyzszych uprawnien mozliwe jest poprzez wystanie wiadomosci na adres e-mail:
DataProtectionOffice@cchellenic.com.

Kazdej osobie przystuguje prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych lub
whiesienia skargi do organu nadzorczego (w Polsce organem nadzorczym jest Prezes Urzedu
Ochrony Danych Osobowych; ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa; infolinia: 606-950-000).

Administrator o$wiadcza, ze dane Uczestnikdw nie beda przesytane poza EOG i nie zostang
objete mechanizmem profilowania.

KLAUZULA INFROMACYJNA Makro Cash and Carry Polska S.A.
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1. Administratorem danych osobowych przetwarzanych w ramach Konkursu odbywajacego sie na
terenie hal Makro jest Makro Cash and Carry Polska S.A. z siedzibg w Warszawie, Al. Jerozolimskie
186, 02-486 Warszawa, KRS 0000047354, NIP: 522-000-28-60, REGON: 012775559.

2. Z Inspektorem  Ochrony Danych mozna  skontaktowaé sie pod adresem:
ochrona.danych@makro.pl.

3. Dane bedg przetwarzane przez Administratora w celu:
a. organizacji i realizacji Konkursu na terenie hal Makro, wytonienia zwyciezcéw
Konkursu, (podstawa prawna: prawnie uzasadniony interes administratora, tj. art.
ust. 1 lit. f RODO);

b. rozpatrzenia reklamacji (podstawa prawna: prawnie uzasadniony interes
administratora, tj. art. ust. 1 lit. f RODO);

c. ustalania i dochodzenia ewentualnych roszczen (podstawa prawna: prawnie
uzasadniony interes administratora, tj. art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

4. W zwigzku z realizacjg Konkursu, Administrator moze powierzy¢ przetwarzanie danych osobowych
innym podmiotom, w szczegdlnosci dostawcom rozwigzan informatycznych.

5. Dane osobowe bedg przetwarzane nie dtuzej niz bedzie to niezbedne do nalezytego
przeprowadzenia i realizacji Konkursu, jego rozliczenia oraz udzielenia odpowiedzi na ewentualne
reklamacje, chyba ze obowigzujgce przepisy prawa wymagajg od Administratora ich dtuzszego
przechowywania lub Administrator dysponuje inng podstawg prawng uprawniajacg go do ich
przetwarzania.

6. Okres przetwarzania danych osobowych moze zosta¢ kazdorazowo przedtuzony o okres
przedawnienia roszczen, jezeli przetwarzanie danych osobowych bedzie niezbedne dla
dochodzenia ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami.

7. Uczestnikowi przystuguje prawo dostepu do swoich danych oraz ich sprostowania, usuniecia,
ograniczenia przetwarzania, jak réwniez prawo do przenoszenia danych osobowych oraz prawo
whiesienia skargi do organu nadzorczego zajmujacego sie ochrong danych osobowych, w
przypadku, gdy przetwarzanie danych osobowych narusza przepisy prawa, (w Polsce organem
nadzorczym jest Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych; ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa;
infolinia: 606-950-000).

8. Uczestnikowi przystuguje ponadto prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania swoich
danych, wtym profilowania, gdy ich przetwarzanie odbywa sie na podstawie prawnie
uzasadnionego interesu, a sprzeciw jest uzasadniony szczegdlng sytuacjg uczestnika.

9. Podanie danych jest dobrowolne, ale ich niepodanie uniemozliwia wziecie udziatu w Konkursie.

Dane nie bedg przetwarzane w sposéb zautomatyzowany, tj. bez ingerencji cztowieka, w tym

profilowane. Szczegdtowe zasady dotyczace przetwarzania danych osobowych w MAKRO s3 opisane

w ,,Polityce prywatnosci” dostepnej na naszej stronie internetowej www.makro.pl lub w hali MAKRO.

KLAUZULA INFROMACYJNA ALBEDO MARKETING SP. Z O.0.

1. Administratorem danych osobowych Uczestnikdw Konkursu jest Albedo Marketing sp. z 0.0. z
siedzibg w Poznaniu przy ul. Géralskiej 3, 60-623 Poznan, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sgdowego przez sad rejestrowy Sgd Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda
w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego, numer KRS 0000125373, NIP
779-21-83-071, o kapitale zaktadowym w wysokosci 100.000,00 ztotych ( ,,Administrator”).

2. Z Administratorem mozna skontaktowaé sie za posrednictwem adresu e-mail:
dane@albedomarketing.pl lub poprzez wyzej wskazany adres siedziby.
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3. Administrator danych powotat inspektora ochrony danych osobowych. Adres kontaktowy do ww.

4.

5.

10.
11.

7.2.

inspektora to: iod@albedomarketing.pl
Dane osobowe podane przez Uczestnikdéw Konkursu bedg przetwarzane wytgcznie w celu:

e organizacji i przeprowadzenia Konkursu (w tym rozpatrzenia reklamacji), podstawa
przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes administratora w postaci zorganizowania
oraz koordynacji przebiegu Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. f RODO),

e w celach zwigzanych z ewentualnym dochodzeniem roszczen lub obrong przez
roszczeniami, podstawg przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes Administratora
(art. 6 ust. 1 lit. f RODO), polegajagcy na mozliwosci obrony przed potencjalnymi
roszczeniami, jak réwniez dochodzenia ich.

Dane osobowe Laureatéw bedg przetwarzane dodatkowo w celu:

e wydania i dreczenia nagrody, podstawg przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes
Administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO), polegajgcy na obowigzku wywigzania sie
z regulaminu organizowanego Konkursu.

e w celach zwigzanych z ewentualnym dochodzeniem roszczen lub obrong przez
roszczeniami, podstawg przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes Administratora
(art. 6 ust. 1 lit. f RODO), polegajagcy na mozliwosci obrony przed potencjalnymi
roszczeniami, jak réwniez dochodzenia ich.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, niemniej jest warunkiem wziecia udziatu w Konkursie
i odebrania Nagrody. Konsekwencjg niepodania danych jest brak mozliwosci wziecia udziatu w
Konkursie oraz odebrania Nagrody.

Odbiorcami danych osobowych moga byé podmioty przetwarzajgce dane osobowe na zlecenie
Administratora i zgodnie z jego wytycznymi m.in. podmioty wspdtpracujgce z Administratorem
przy organizacji Konkursu i realizowaniu Nagréd, dostawcy ustug informatycznych lub agencje
marketingowe, a takze podmioty lub organy uprawnione do otrzymania danych osobowych na
podstawie obowigzujacych przepiséw prawa.

W zaleznosci od podstawy prawnej dane bedga przetwarzane do czasu wycofania zgody, realizacji
prawnie uzasadnionego interesu Administratora lub zgtoszenia sprzeciwu wobec przetwarzania
opartego na prawnie uzasadnionym interesie.

Uczestnikom przystugujg nastepujgce prawa:

- prawo do zadania od Administratora dostepu do swoich danych osobowych, ich sprostowania,
usuniecia lub ograniczenia ich przetwarzania, a takze prawo do przenoszenia danych,

- prawo do wycofania zgody w dowolnym momencie,

- do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, ktérego podstawg jest
prawnie uzasadniony interes Administratora.

- prawo whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

Dane nie beda przekazywane do panstw trzecich tj. poza Europejski Obszar Gospodarczy.

Dane nie bedg podlegaty zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji, w tym profilowaniu.

POSTANOWIENIA KONCOWE

Nadzdr nad przebiegiem Konkursu petni komisja, w sktad ktérej wchodzg przedstawiciele
Organizatora oraz Makro.

Konkurs nie jest gra losowg, zaktadem wzajemnym, grg w karty ani grg na automatach w
rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009r. o grach hazardowych.



7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

Konkurs realizowany jest przez Organizatora jako przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 919-
921 Kodeksu cywilnego.

Zamierzeniem Organizatora ani celem Konkursu nie jest utrudnianie dostepu do rynku innym
podmiotom oferujgcym do sprzedazy wyroby odpowiadajgce rodzajowo Produktom
promocyjnych (dalej: Innym Podmiotom), w szczegdlnosci warunki udziatu w Konkursie oraz
warunki zdobywania nagréd nie s3 w zaden sposéb uzaleznione od liczby produktéw Innych
Podmiotéw, ktére zakupi Uczestnik zaréwno w okresie trwania Konkursu, jak i po jego
zakonczeniu.

Organizator Konkursu moze wykluczy¢ Uczestnika z udziatu w Konkursie w przypadku naruszenia
przez niego postanowied Regulaminu, a takze w przypadku, gdy Uczestnik dopusci sie
jakichkolwiek:

7.5.1. dziatan naruszajgcych dobra osobiste Organizatora, Makro lub CCHBC (np. renome lub
dobre imie), lub

7.5.2. dziatan naruszajgcych prawa wtasnosci intelektualnej przystugujace Organizatorowi,
Makro lub CCHBC, lub

7.5.3. czyndéw nieuczciwej konkurencji

- powodujgcych lub mogacych spowodowaé szkode majgtkowg lub niemajgtkowa dla
Organizatora, Makro lub CCHBC. O fakcie wykluczenia z Konkursu Uczestnik zostanie
poinformowany w formie mailowej.

Organizator ma prawo w kazdym momencie okresu trwania Konkursu wykluczyé Uczestnika z
udziatu w Konkursie, jak réwniez odméwié mu przyznania nagrody, w przypadku, gdy po
przeprowadzeniu postepowania wyjasniajgcego zostanie potwierdzone, ze Uczestnik dopuscit
sie naruszenia Regulaminu lub innych obowigzujgcych przepiséw. Postepowanie wyjasniajace
moze wigzac sie z zobowigzaniem Uczestnika do przedstawienia danych lub dokumentéw
niezbednych do wyjasnienia czy zachowanie Uczestnika stanowito naruszenie Regulaminu lub
innych obowigzujgcych przepiséw.

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu w okresie trwania Konkursu, jezeli jest to
uzasadnione celem Konkursu i nie wptynie na pogorszenie warunkéw uczestnictwa w Konkursie,
a zmiany te nie bedga naruszac praw juz nabytych przez Uczestnikéw, z zastrzezeniem zmian w
przepisach prawnych, ktére powodujg koniecznos¢ zmiany Regulaminu i mogg mieé¢ wptyw na
sytuacje Uczestnikdw. Wszyscy Uczestnicy zostang powiadomieni o zmianie Regulaminu poprzez
informacje opublikowang w Aplikacji (po zalogowaniu sie do konta klienta Makro).

Uczestnik nie moze przenies¢ uprawnien wynikajacych z uczestnictwa w Konkursie, w tym prawa
do uzyskania nagréd na osoby trzecie.

W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie przepisy prawa polskiego,
w szczegdlnosci Kodeksu cywilnego oraz innych ustaw.

MAKRO nie ponosi odpowiedzialno$ci za organizacje i przebieg Konkursu oraz rozpatrzenie
ewentualnych reklamacji i wydanie Nagrdd dla zwyciezcéw Konkursu.



Zatacznik nr 1 do Regulaminu
Lista Hal MAKRO Cash and Carry Polska S.A. biorgcych udziat w Konkursie:

- Hala nr 1, al. Jerozolimskie 184, 02-486 Warszawa

- Hala nr 2, ul. Dtugosza 80, 41-219 Sosnowiec

- Hala nr 3, ul. Kasprzaka 8, 91-083 t6dz

- Hala nr 4, ul. Wolnosci 50, 05-091 Zgbki

- Hala nr 5, ul. Tyniecka 3, Bielany Wroctawskie, 55-040 Kobierzyce
- Hala nr 6, ul. Jasnogdrska 2, 31-358 Krakdéw

- Hala nr 7, Al. Solidarnosci 51, 61-696 Poznan

- Hala nr 9, ul. Hutnicza 8, 81-061 Gdynia

- Hala nr 10, ul. Potudniowa 8, 71-001 Szczecin

- Hala nr 11, ul. Chemiczna 5, 20-329 Lublin

- Hala nr 13, al. Jana Pawta 11 123, 85-140 Bydgoszcz

- Hala nr 15, Al. Gen. Wt. Andersa 545, 43-300 Bielsko-Biata
- Hala nr 16, al. Jana Pawta 11 92, 15-703 Biatystok

- Hala nr 17, ul. Pukowca 25, 40-847 Katowice

- Hala nr 18, ul. Transportowcéw 15, 25-672 Kielce

- Hala nr 19, ul. Gtéwna 6, 83-021 Przejazdowo

- Hala nr 20, ul. Jagielloriska 38/40, 42-200 Czestochowa

- Hala nr 21, ul. Partyzancka 48, 45-802 Opole

- Hala nr 22, al. Armii Krajowej 92, 35-307 Rzeszéw

- Hala nr 23, ul. Lubelska 26, 10-407 Olsztyn

- Hala nr 24, ul. Gorzowska 2 (Spalony Las), 65-000 Zielona Géra
- Hala nr 25, ul. Wojska Polskiego 7, 62-800 Kalisz

- Hala nr 26, ul. Kolumbijska 1, 01-991 Warszawa

- Hala nr 28, 328 ul. Syrenki 1, 75-123 Koszalin

- Hala nr 31, ul. Zakopiariska 70A, 30-418 Krakéw



